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Üzerinde Düşünülmesi Gereken 

Sorular

 Niçin para ödensin?

 Bilgi hizmetlerine kim para öder?

 Bilgi hizmetlerine para ödenmesi 

durumu süreklilik arz eder mi?

 Bu işi yapan çok kişi ya da kurum var 

mı?
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Ücrete Dayalı Bilgi Hizmetleri I

 Abstracting

 Analyzing information

 Bibliographies

 Cataloging, indexing

 Current awareness

 Document delivery

 Editing / editorial services

 Industry overview
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Ücrete Dayalı Bilgi Hizmetleri II

 Literature searching, online searching

 Market research

 Records management

 Research

 Selective Dissemination of Information

 Systems design

 Training

 Translating
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(Warnken 1981:7-8)
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